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KARTA PROGRAMOWA

Modut ksztatcenia Marketing
Nazwa modutu ksztatcenia w jezyku angielskim Marketing
Kierunek studiow Zarzadzanie
Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki
Forma ksztatcenia studia stacjonarne
Poziom przedmiotu kierunkowy

(podstawowy/specjalnosciowy/
Ogélnouczelniany/kierunkowy/praktyczny)

Status przedmiotu (obowigzkowy/do wyboru) obowigzkowy

Poziom modutu ksztatcenia | stopien

Jezyk wyktadowy polski

Semestr realizacji modutu 1l

Liczba punktéw ECTS 4

Liczba godzin Forma modutu: wyktad Forma modutu: éwiczenia
30 20

Jednostka realizujaca modut Katedra Zarzadzania

Moduty poprzedzajace Podstawy zarzadzania

Syntetyczna charakterystyka modutu

Modut poswiecony jest zagadnieniom zwigzanym z problematyky podejmowania decyzji marketingowych dotyczacych
produktu, ceny, dystrybucji i dziatann promocyjnych organizacji.
W module wskazuje sie na uzytecznos¢ znajomosci mechanizmoéw marketingowych w celu zidentyfikowania potrzeb
i oczekiwan konsumenta oraz dostosowania dziatan organizacji do potrzeb rynkowych.

Cele modutu
Wprowadzenie w podstawowa problematyke marketingu. Zapoznanie sie z istotg marketingu. Okreslenie przestanek i
kryteriow segmentacji rynku. Zaznajomienie sie z produktem i jego strukturg oraz wprowadzaniem

na rynek nowych produktéw. Zapoznanie z teoretycznymi modelami cyklu Zzycia produktéw oraz technika
pozycjonowania. Poznanie rodzajow dystrybucji, a takze prdéba projektowania skutecznych dziatan promocyjnych.
Zaznajomienie z istotq analizy portfelowej Bostonskiej Grupy Consultingowej BCG.

Opis efektdw uczenia sie modutu

Symbol Osiagniete efekty uczenia sie Odniesienie do efektow uczenia sie
efektu dla kierunku

uczenia sie
dla modutu
Wiedza:
Ww_01 rozumie podstawowe pojecia dotyczace rynku i K_WO03
jego funkcjonowania K_Wo4
W_02 identyfikuje i objasnia podstawowe pojecia K_WO05
z zakresu marketingu
wW_03 zna etapy formutowania i rodzaje strategii

marketingowych.

Umiejetnosci:

u_01 potrafi dokonaé segmentacji rynku i wybraé K_Uo1
rynek docelowy K_U02
u_02 posiada umiejetnos$¢ analizy i interpretacji K_U10
decyzji zwigzanych z produktem
u_03 posiada umiejetnos$é wykorzystywania réznych
metod dla stanowienia cen produktéw,
U 04 posiada umiejetno$¢ projektowania kanatéw
dystrybucji
uU_05 posiada umiejetnos¢ projektowania kampanii

promocyjnych.




Kompetencje spoteczne:

zaprojektowac
kanaty dystrybucji.

analizy sytuacji
przedsiebiorstwa.

projektuje system
dystrybucji.

sposob znacznie
wykraczajgcy poza
zakres modutu

K_01 przygotowany do pracy w zespole K_K02
K_02 przygotowany do uczestniczenia w budowaniu K_K07
projektow oraz prezentacji wynikdw wiasnej
pracy
Kryteria oceny efektow uczenia sie oraz metody ich weryfikacji
5Yfm':°°| na ocene na ocene na ocene na ocene na ocene Metody
efektu . .
uczenia sig 2 3 4 5 6 weryfi Ifa ol
(1) efektow
uczenia sie
(2)
W 01 Student nie zna Student operuje Student dobrze Student wyjasniajagc | Student wyjasnia w EP
- podstawowych pojec poznanymi operuje poznanymi zagadnienia stopniu znacznie
dotyczacych rynku i pojeciami, jego pojeciami, sprawnie teoretyczne podaje wykraczajagcym
jego funkcjonowania. | wiedza jest w petni charakteryzuje i przyktady praktyczne, | poza ramy modutu
odtworcza. rozumie mechanizmy bardzo dobrze zagadnienia
rynkowe. operuje poznanymi teoretyczne
pojeciami. swobodnie
ilustrujac je
przyktadami.
W 02 Student nie potrafi Student zna Student z fatwoscia Student dysponuje Student posiada EP, T, PR +P
- podac definicji podstawowe omawia uporzadkowang pogtebiong
elementéw pojecia produktu, | podstawowe pojeciai| wiedza teoretyczng i
marketingu-mix ceny, dystrybucji, potrafi ocenic role sprawnie ilustrujac jg | usystematyzowana
promoc;ji. Jego produktu, ceny, przyktadami wiedze
wiedza jest w petni | dystrybucji, promocji praktycznymi. wykraczajgcg poza
odtwércza. w dziataniach ramy modutu.
marketingowych
przedsiebiorstw.
W 03 Student nie zna Student potrafi Student potrafi Student wyjasniajac Student posiada EP
- etapow wymieni¢ etapy wymieni¢ i wyjasnic¢ zagadnienia pogtebiong
formutowania i formutowania i zagadnienia teoretyczne podaje i
rodzajow strategii rodzaje strategii teoretyczne zwigzane | przyktady praktyczne, | usystematyzowana
marketingowych. marketingowych. ze strategia bardzo dobrze wiedze
marketingowa. operuje poznanymi wykraczajacg poza
pojeciami. ramy modutu.
U 01 Student nie potrafi Student zna Student potrafi Student prawidfowo | Student weryfikuje EP,PP
- przeprowadzic¢ narzedzia i metody | dokonac segmentacji dokonuje petnej i analizuje
segmentacji rynku. | segmentacji rynku. rynku i poddaje analizy zagadnienia, zagadnienia
analizie otrzymane | wzbogaca jg o wtasne przedmiotu z
wyniki. whioski i wykorzystaniem
interpretacje. metod
wykraczajgcych
poza zakres
prezentowany w
literaturze
podstawowej i
uzupetniajacej.
U 02 Student nie potrafi Student potrafi Student potrafi Student prawidtowo | Student weryfikuje EP, PP, PE
przeprowadzié przeprowadzié zinterpretowac dokonuje petnej i analizuje
analizy i dokona¢ analize decyzji otrzymane wyniki analizy zagadnienia, zagadnienia
interpretacji decyzji zwigzanych z analizy decyzji wzbogaca jg o whasne przedmiotu w
zwigzanych z produktem. dotyczacych whnioski i sposOb znacznie
produktem. produktu interpretacje wykraczajacy poza
zakres modutu.
U 03 Student nie potrafi Student potrafi Student potrafi Student Student weryfikuje PP, PE
- wykorzystaé narzedzi wykorzystac wykorzysta¢ znane | przeprowadza analize i analizuje
i metod stuzacych metody i narzedzia metody narzedzia strategii cenowej zagadnienia
ustalaniu cen stosowane przy ustalania cen przedsiebiorstwa i przedmiotu w
produktu. ustalaniu cen produktu i dokonaé potrafi sformutowaé sposOb znacznie
produktu. oceny najlepszego whnioski podjetych wykraczajacy poza
rozwigzania. decyzji. zakres modutu.
U 04 Student nie potrafi Student Student projektuje Student dokonuje Student weryfikuje PP, PE
- zaprojektowac wykorzystujac kanaty dystrybucji na oceny najlepszych i analizuje
kanatéw dystrybucji. poznang wiedze podstawie rozwigzan i na zagadnienia
teoretyczng potrafi przeprowadzonej podstawie wnioskéw przedmiotu w




uU_05 Student nie potrafi Student Student projektuje Student dokonuje Student weryfikuje PP, PR +P
zaprojektowac wykorzystujac dziatania promocyjne oceny najlepszych i analizuje
dziatan poznang wiedze na podstawie rozwigzan i na zagadnienia
promocyjnych. teoretyczng potrafi przeprowadzonej podstawie wnioskow przedmiotu w
opracowac analizy sytuacji projektuje kampanie sposOb znacznie
podstawowe przedsiebiorstwa. promocyjng wykraczajacy poza
elementy kampanii produktu. zakres modutu
promocyjnej
produktu.
K_01 Student nie potrafi Student potrafi Student wykazuje sie Student potrafi Student posiada PP, PR
pracowac w zespole. wspétdziata¢ w kreatywnoscig w organizowac prace umiejetnosé
zespole przy pracy zespotowej. zespotu, wykazuje sie kierowania
rozwigzywaniu duzg kreatywnoscia. zespotem i
problemoéw. wykazuje sie
odpowiedzialnoscig
za prace zespotu.
K_02 Student nie potrafi Student potrafi Student potrafi Student potrafi Student potrafi PP, PR+P
zaprezentowac przygotowacé przygotowac projekt | przygotowac projekt i podejmowad
wtasnych wynikéw projekt oraz w oraz w sposob w sposéb decyzje w ujeciu
pracy. sposéb poprawny profesjonalny profesjonalny zZnacznie
dokonuje dokonuje prezentacji prezentuje wyniki wykraczajgcym
prezentacji wynikéw wiasnej wtasnej pracy oraz poza tematyke
wynikéw wiasnej pracy. przedstawia wtasne modutu.
pracy. whioski.

(1) wpisac symbol efektu uczenia sie
(2) wpisac np.: EU — egzamin ustny; EP — egzamin pisemny; T — test; P — prezentacja; PR — projekt; ES — esej; RE —
referat, PP — przyktad praktyczny, PE — platforma e-learningowa itp.

Tresci ksztatcenia modutu

Forma modutu: wyktad

Forma modutu: ¢wiczenia

1. Pojecie i znaczenie marketingu.

2. Rynek przedsiebiorstwa.

3. Otoczenie przedsiebiorstwa

4. Zachowanie konsumentéw i nabywcow
instytucjonalnych.
Segmentacja rynku.
Produkt jako instrument marketingu.

Cena jako instrument marketingu.

5
6.
7. Wprowadzenie nowych produktéw na rynek.
8
9

. Strategie cen.
10. Dystrybucja produktow.
11. Posrednicy w kanale dystrybucji.
12. Kampanie promocyjne.
13. Planowanie marketingu.
14. Organizacja i kontrola marketingu.

N

Segmentacja rynku - przyktady.

Produkt i jego struktura — studium przypadku.
Przeprowadzenie pozycjonowania produktu jako
metody tworzenia  wizerunku  produktu i
przedsiebiorstwa.

Prezentacja przyktadowych cykléow zycia produktu.
Wprowadzanie na rynek nowego produktu na
przyktadach.

Analiza portfelowa — studium przypadku.

Cena produktu — przyktady strategii cenowych.
Dystrybucja produktu — projektowanie kanatow
dystrybucji.

Promocja jako element marketingu-mix -
omowienie zasad opracowania projektu kampanii
reklamowej dla wybranego produktu.
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(zn.mwse.edu.pl).




Metody dydaktyczne

Wyktad

e prezentacja multimedialna

Cwiczenia:

e praca w grupach z wykorzystaniem analizy przypadkéw
e dyskusja

e opracowanie projektu

Naktad czasu pracy studenta w przeliczeniu na godziny i punkty ECTS

Elementy skiadajgce si¢ na prace studenta llos¢ godzin llos¢ punktéw ECTS
Udziat w wyktadach 20
Udziat w ¢wiczeniach 15
Samodzielne studiowanie tematyki wyktadow 10
Samodzielne przygotowanie sie do ¢wiczen 5
Przygotowanie sie do egzaminu 15
Przygotowanie sie do zaliczenia 5

Przygotowanie eseju

Przygotowanie prezentacji 5

Przygotowanie referatu

Przygotowanie projektu 15

Inne (wymienic¢ jakie) platforma e-learningowa 10

Suma 100 4
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	I stopień

	Język wykładowy 
	Moduł poświęcony jest zagadnieniom związanym z problematyką podejmowania decyzji marketingowych dotyczących produktu, ceny, dystrybucji i działań promocyjnych organizacji. 
	W module wskazuje się na użyteczność znajomości mechanizmów marketingowych w celu  zidentyfikowania potrzeb i oczekiwań konsumenta oraz dostosowania działań organizacji do potrzeb rynkowych.
	Cele modułu
	Wprowadzenie w podstawową problematykę marketingu. Zapoznanie się z istotą marketingu. Określenie przesłanek i kryteriów segmentacji rynku. Zaznajomienie się z produktem i jego strukturą oraz wprowadzaniem na rynek nowych produktów. Zapoznanie z teoretycznymi modelami cyklu życia produktów oraz  techniką pozycjonowania. Poznanie rodzajów dystrybucji, a także próba projektowania skutecznych działań promocyjnych. Zaznajomienie z istotą analizy portfelowej Bostońskiej Grupy Consultingowej BCG.
	Opis efektów uczenia się modułu  

	Odniesienie do efektów uczenia się 
	Osiągnięte efekty uczenia się
	Symbol efektu uczenia się dla modułu 
	dla kierunku
	Wiedza:
	Kryteria oceny efektów uczenia się oraz metody ich weryfikacji  

	Metody weryfikacji efektów uczenia się 
	na ocenę
	na ocenę
	na ocenę
	na ocenę
	na ocenę
	Symbol efektu uczenia się 
	6
	5
	4
	3
	(2)
	EP
	Student wyjaśniając zagadnienia teoretyczne podaje przykłady praktyczne, bardzo dobrze operuje poznanymi pojęciami.
	Student dobrze operuje poznanymi pojęciami, sprawnie charakteryzuje i rozumie mechanizmy rynkowe. 
	Student operuje poznanymi pojęciami, jego wiedza jest w pełni odtwórcza.
	W_01
	EP, T, PR +P
	Student dysponuje uporządkowaną wiedzą teoretyczną sprawnie ilustrując ją przykładami praktycznymi.
	W_02
	wiedzę wykraczającą poza ramy modułu.
	EP
	Student wyjaśniając zagadnienia teoretyczne podaje przykłady praktyczne, bardzo dobrze operuje poznanymi pojęciami.
	Student potrafi wymienić i wyjaśnić zagadnienia  teoretyczne związane ze strategią marketingową. 
	Student nie zna etapów formułowania i rodzajów strategii marketingowych.
	W_03
	wiedzę wykraczającą poza ramy modułu.
	EP,PP
	Student weryfikuje i analizuje zagadnienia przedmiotu z wykorzystaniem metod wykraczających poza zakres prezentowany w literaturze podstawowej i uzupełniającej.
	Student prawidłowo dokonuje pełnej analizy zagadnienia, wzbogaca ją o własne wnioski i interpretacje.
	Student potrafi dokonać segmentacji rynku i poddaje analizie otrzymane wyniki.
	U_01
	EP, PP, PE
	Student weryfikuje i analizuje zagadnienia przedmiotu w sposób znacznie wykraczający poza zakres modułu.
	Student prawidłowo dokonuje pełnej analizy zagadnienia, wzbogaca ją o własne wnioski i interpretacje
	Student potrafi zinterpretować otrzymane wyniki analizy decyzji dotyczących produktu
	U_02
	PP, PE
	Student weryfikuje i analizuje zagadnienia przedmiotu w sposób znacznie wykraczający poza zakres modułu.
	Student przeprowadza analizę strategii cenowej przedsiębiorstwa i potrafi sformułować wnioski podjętych decyzji.
	Student potrafi wykorzystać znane metody narzędzia ustalania cen produktu i dokonać oceny najlepszego rozwiązania. 
	Student potrafi wykorzystać metody i narzędzia stosowane przy ustalaniu cen produktu.
	U_03
	PP, PE
	Student weryfikuje i analizuje zagadnienia przedmiotu w sposób znacznie wykraczający poza zakres modułu
	Student dokonuje oceny najlepszych rozwiązań i na podstawie wniosków projektuje system dystrybucji.
	Student projektuje kanały dystrybucji na podstawie przeprowadzonej analizy sytuacji przedsiębiorstwa.
	Student wykorzystując poznaną wiedzę teoretyczną potrafi zaprojektować kanały dystrybucji.
	Student nie potrafi zaprojektować kanałów dystrybucji.
	U_04
	PP, PR +P
	Student weryfikuje i analizuje zagadnienia przedmiotu w sposób znacznie wykraczający poza zakres modułu
	Student dokonuje oceny najlepszych rozwiązań i na podstawie wniosków projektuje kampanię promocyjną produktu.
	Student projektuje działania promocyjne na podstawie przeprowadzonej analizy sytuacji przedsiębiorstwa.
	Student wykorzystując poznaną wiedzę teoretyczną potrafi opracować podstawowe elementy kampanii promocyjnej produktu.
	Student nie potrafi zaprojektować działań promocyjnych.
	U_05
	PP, PR
	Student posiada umiejętność kierowania zespołem i wykazuje się  odpowiedzialnością za pracę zespołu.
	Student potrafi organizować pracę zespołu, wykazuje się dużą kreatywnością.
	Student wykazuje się kreatywnością w pracy zespołowej.
	PP, PR+P
	Treści kształcenia modułu    
	Metody dydaktyczne
	Nakład czasu pracy studenta w przeliczeniu na godziny i punkty ECTS 

	Student potrafi podejmować decyzję w ujęciu znacznie wykraczającym poza tematykę modułu.
	Student potrafi przygotować projekt i w sposób profesjonalny prezentuje wyniki własnej pracy oraz przedstawia własne wnioski.
	Student potrafi przygotować projekt oraz w sposób profesjonalny dokonuje prezentacji wyników własnej pracy.
	Student potrafi przygotować projekt oraz w sposób poprawny dokonuje prezentacji wyników własnej pracy.
	Student nie potrafi zaprezentować własnych wyników pracy. 

