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MALOPOLSKA WYZSZA SZKOtA EKONOMICZNA W TARNOWIE
KARTA PROGRAMOWA

Modut ksztatcenia Jezyk reklamy
Nazwa modutu ksztatcenia w jezyku angielskim Advertising language
Kierunek studiow Zarzadzanie
Profil ksztatcenia ogodlnoakademicki
Forma ksztatcenia Studia stacjonarne
Poziom przedmiotu ogolnouczelniany

(podstawowy/specjalnosciowy/
ogdlnouczelniany)

Status przedmiotu (obowigzkowy/do wyboru) do wyboru

Poziom modutu ksztatcenia I

Jezyk wyktadowy polski

Semestr realizacji modutu Hn-vi

Liczba punktow ECTS 3

Liczba godzin Forma modutu: wyktad Forma modutu: ¢wiczenia
40

Jednostka realizujgca modut Katedra Nauk o Wychowaniu

Moduty poprzedzajace -

Syntetyczna charakterystyka modutu

Modut jest realizowany na kierunku Zarzadzanie. Poruszane sg ogdlne tresci jezykoznawcze w odniesieniu do analiz
tekstéw reklamowych, omawiana jest funkcja perswazyjna sloganéw i haset reklamowych oraz tzw. gramatyka reklamy.

Cele modutu

Zapoznanie studentow z problematyka jezyka i jezykoznawstwa.
Ukazanie leksykalnych i gramatycznych sktadnikéw jezyka reklamy.
Przyblizenie tekstdw reklamowych oraz analiza ich funkcji.
Ukazanie metod budowy skutecznych wypowiedzi reklamowych.

el S

Opis efektow uczenia sie modutu

Symbol Osiagniete efekty uczenia sie Odhniesienie do efektow uczenia sie

efektu dia dla kierunku
modutu
Wiedza:
W_01 |Rozumie teorie reklamy oraz funkcje jezyka K_WO01+
w poszczegdlnych przekazach reklamowych. K_W02+
W_02 |Wyjasnia geneze reklamy, jej ewolucje w K_W03+

kontekscie rozwoju gospodarczego oraz
pojecia wykorzystywane w jezykoznawstwie w
odniesieniu do tekstéw reklamowych.

W_03 | Definiuje podstawowe atrybuty reklamy,
sloganu, hasta i tekstu reklamowego oraz
charakteryzuje poszczegdlne obszary jezyka
reklamy, budowy i funkcjonowania wypowiedzi
reklamowej.

Umiejetnosci:




u_01 Uzywa podstawowych metod i narzedzi do K_U02+
opisu i analizy zjawisk jezykowych w tekscie K_U03++
reklamowym. K_U08+

U 02 Formutuje i analizuje problemy badawcze w K_U10+
celu rozwigzywania probleméw budowy K_U13+
tekstéw reklamowych. K_U15+

Kompetencje spoteczne:

K_01 Rozumie problematyke etyczng w jezyku K_K02++
reklamy w powigzaniu z realizowanymi K_KO03++
zadaniami i dziatalnoscia gospodarcza, ma
Swiadomos¢ waznosci dziatan  zgodnych
z zasadami etyki zawodowej i poszanowania
réznorodnosci pogladéw i kultur.

K_02 Jest przygotowany do aktywnego uczestnictwa
w opracowywaniu i wdrazaniu réznego rodzaju
projektéw z zakresu omawianej tematyki, z
uwzglednieniem ich aspektéw prawnych,
ekonomicznych i politycznych.

Kryteria oceny efektow uczenia sie oraz metody ich weryfikacji

Symbol na ocene na ocene na ocene na ocene na ocene Metody weryfikacji

effl")t“ 2 3 4 5 6 efektéw (2)

W 01 Nie rozumie teorii | Zrozumienie przez | Zrozumienie przez | Zrozumienie przez | Zrozumienie przez EP

- reklamy oraz studenta teorii studenta teorii studenta teorii studenta teorii
funkcji jezyka reklamy oraz reklamy oraz reklamy oraz reklamy oraz
w poszczegdlnych funkcji jezyka funkcji jezyka funkcji jezyka funkcji jezyka
przekazach w poszczegdlnych w poszczegdlnych w poszczegodlnych w poszczegdlnych
reklamowych. przekazach przekazach przekazach przekazach
reklamowych jest reklamowych jest reklamowych jest reklamowych jest
na poziomie na dobrym na bardzo dobrym na wysokim
minimalnym. poziomie. poziomie. poziomie.
W 02 Student nie potrafi Student potrafi Student wyjasnia Student wyjasnia Student wyjasnia EP
wyjasni¢ genezy wyjasni¢ geneze geneze reklamy, jej | geneze reklamy, jej | geneze reklamy, jej
reklamy, jej reklamy, jej ewolucje w ewolucje w ewolucje w
ewolucji w ewolucje w kontekscie rozwoju | kontekscie rozwoju | kontekscie rozwoju
kontekscie rozwoju | kontekscie rozwoju gospodarczego gospodarczego gospodarczego
gospodarczego gospodarczego oraz pojecia oraz pojecia oraz pojecia
oraz pojec oraz pojecia wykorzystywanych | wykorzystywanych | wykorzystywanych
wykorzystywanych | wykorzystywanych | w jezykoznawstwie | w jezykoznawstwie | w jezykoznawstwie
w jezykoznawstwie | w jezykoznawstwie | w odniesieniu do w odniesieniu do w odniesieniu do
w odniesieniu do w odniesieniu do tekstow tekstow tekstow
tekstéw tekstéw reklamowych na reklamowych na reklamowych na
reklamowych. reklamowych w dobrym poziomie. bardzo dobrym wysokim poziomie.
sposéb odtworczy. poziomie.
W 03 Student nie potrafi Student potrafi Student definiuje Student definiuje Student definiuje EP
zdefiniowad zdefiniowac podstawowe podstawowe podstawowe
podstawowych podstawowe atrybuty reklamy, atrybuty reklamy, atrybuty reklamy,
atrybutéw reklamy, | atrybuty reklamy, | slogan, hastaitekst | slogan, hasta i tekst | slogan, hasta i tekst
sloganu, hasta i slogan, hasta i tekst reklamowy oraz reklamowy oraz reklamowy oraz
tekstu reklamowy oraz charakteryzuje charakteryzuje charakteryzuje
reklamowego oraz charakteryzuje poszczegdlne poszczegblne poszczegdlne
nie charakteryzuje poszczegdlne obszary jezyka obszary jezyka obszary jezyka
poszczegdlnych obszary jezyka reklamy, budowy i | reklamy, budowyi | reklamy, budowy i
obszaréw jezyka reklamy, budowy i funkcjonowania funkcjonowania funkcjonowania
reklamy, budowy i funkcjonowania wypowiedzi wypowiedzi wypowiedzi
funkcjonowania wypowiedzi reklamowej na reklamowej na reklamowej na
wypowiedzi reklamowej na dobrym poziomie. bardzo dobrym wysokim poziomie.
reklamowej. poziomie poziomie.
minimalnym.
U 01 Student nie potrafi Student stosuje Student stosuje Student stosuje Student stosuje EP
- stosowacé podstawowe podstawowe podstawowe podstawowe
podstawowych metody i narzedzia | metody i narzedzia | metody i narzedzia | metody i narzedzia

metod i narzedzi do
opisu i analizy
zjawisk jezykowych
w tekscie
reklamowym.

do opisu i analizy
zjawisk jezykowych
w tekscie
reklamowym w
sposdb odtworczy.

do opisu i analizy
zjawisk jezykowych
w tekscie
reklamowym na
dobrym poziomie.

do opisu i analizy
zjawisk jezykowych
w tekscie
reklamowym na
bardzo dobrym
poziomie.

do opisu i analizy
zjawisk jezykowych
w tekscie
reklamowym na
wysokim poziomie.




U 02 Student nie Student formutuje i | Student formutuje i | Student formutuje i | Student formutuje i EP
- formutuje i nie analizuje problemy | analizuje problemy | analizuje problemy | analizuje problemy
analizuje badawcze w celu badawcze w celu badawcze w celu badawcze w celu
probleméw rozwigzywania rozwigzywania rozwigzywania rozwigzywania
badawczych w celu problemoéw problemoéw probleméw problemoéw
rozwigzywania budowy tekstow budowy tekstow budowy tekstow budowy tekstow
probleméw reklamowych na reklamowych na reklamowych na reklamowych na
budowy tekstow poziomie bardzo dobrym poziomie. bardzo dobrym wysokim poziomie.
reklamowych. podstawowym. poziomie.
K 01 Student nie Student wykazuje Student wykazuje Student wykazuje Student wykazuje EP
- rozumie minimalne dobre zrozumienie bardzo dobre wyrdzniajace
problematyki zrozumienie problematyki zrozumienie zrozumienie
etycznej w jezyku problematyki etycznej w jezyku problematyki problematyki
reklamy w etycznej w jezyku reklamy w etycznej w jezyku etycznej w jezyku
powigzaniu reklamy w powigzaniu reklamy w reklamy w
z realizowanymi powigzaniu z realizowanymi powigzaniu powigzaniu
zadaniami i z realizowanymi zadaniami i z realizowanymi z realizowanymi
dziatalnoscig zadaniami i dziatalnoscia zadaniami i zadaniami i
gospodarczg, nie dziatalnoscia gospodarcza, ma dziatalnoscia dziatalnoscia
ma $wiadomosci gospodarczg, ma Swiadomosé gospodarczg, ma gospodarcza, ma
waznosci dziatan niskg Swiadomos¢ waznosci dziatan wysoka bardzo wysoka
zgodnych z waznosci dziatan zgodnych z Swiadomos¢ Swiadomosc
zasadami etyki zgodnych z zasadami etyki waznosci dziatan waznosci dziatan
zawodowej zasadami etyki zawodowej zgodnych z zgodnych z
i poszanowania zawodowej i poszanowania zasadami etyki zasadami etyki
réznorodnosci i poszanowania réznorodnosci zawodowe;j zawodowej
pogladéw réznorodnosci pogladow i poszanowania i poszanowania
i kultur. pogladéw i kultur. réznorodnosci réznorodnosci
i kultur. pogladéw pogladow
i kultur. i kultur.
K 02 Student nie jest Student wykazuje Student wykazuje Student wykazuje Student wykazuje EP
- przygotowany do minimalne dobre bardzo dobre wysokie
aktywnego przygotowanie do przygotowanie do przygotowanie do | przygotowanie do
uczestnictwa w uczestnictwa w aktywnego aktywnego aktywnego
opracowywaniu i opracowywaniu i uczestnictwa w uczestnictwa w uczestnictwa w
wdrazaniu réznego | wdrazaniu réznego | opracowywaniu i opracowywaniu i opracowywaniu i
rodzaju projektéw, | rodzaju projektédw, | wdrazaniu réznego | wdrazaniu réznego | wdrazaniu réznego
z uwzglednieniem z uwzglednieniem | rodzaju projektédw, | rodzaju projektéw, | rodzaju projektéw,
ich aspektow ich aspektow z uwzglednieniem | z uwzglednieniem | z uwzglednieniem
prawnych, prawnych, ich aspektow ich aspektéow ich aspektow
ekonomicznych i ekonomicznych i prawnych, prawnych, prawnych,
politycznych. politycznych. ekonomicznych i ekonomicznych i ekonomicznych i
politycznych. politycznych. politycznych.
(1) wpisaé symbol efektu uczenia sie
(2) wpisaé np.: EU — egzamin ustny; EP — egzamin pisemny; T — test; P — prezentacja; PR — projekt; ES — esej; RE —

referat, itp.

Tresci ksztatcenia modutu

Forma modutu: wyktfad

Forma modutu: ¢wiczenia

1. Jezyk - definicja. Funkcje jezyka.

2. Jezykoznawstwo
jezykoznawstwa.
3

. Slogan reklamowy.

4
5
6. Funkcja perswazyjna w wypowiedzi reklamowej.
7. Reklama w ujeciu pragmatyki jezykowej.

8. Najczestsze elementy jezyka reklamy.

9

Stownictwo

reklamowej.

10. Gramatyka reklamy.

11. Sposoby tworzenia skutecznej

reklamowej.

jako

. Reklama jako zjawisko spoteczne i kulturowe.
. Definicje reklamy w ujeciu réznych badaczy.

stosowane w

nauka.

Dziaty

wypowiedzi

wypowiedzi

Literatura podstawowa

2000.

Albin K., Reklama — przekaz, odbior, interpretacje, Wydawnictwo: PWN, Warszawa

Bralczyk J., Jezyk na sprzedaz, Wydawnictwo: Branta, Warszawa, Bydgoszcz 2000.

Literatura uzupetniajaca

Kwarciak B., Co trzeba wiedziec¢ o reklamie, Wydawnictwo: Profesjonalna Szkota
Biznesu, Krakéw 1999.




Metody dydaktyczne

Cwiczenia z zastosowaniem metod audiowizualnych. Metoda podajaca, problemowa.

Nakfad czasu pracy studenta w przeliczeniu na godziny i punkty ECTS

Elementy sktadajace sie na prace studenta llo$¢ godzin

llo$¢ punktow ECTS

Udziat w wyktadach 40

Udziat w ¢wiczeniach

Samodzielne studiowanie tematyki wyktadow 20

Samodzielne przygotowanie sie do ¢wiczen

Przygotowanie sie do egzaminu 15

Przygotowanie sie do zaliczenia -

Przygotowanie eseju -

Przygotowanie prezentacji -

Przygotowanie referatu -

Przygotowanie projektu -

Inne (wymienic jakie) (zadania i testy na PE) -

Suma 75




