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MALOPOLSKA WYZSZA SZKOtA EKONOMICZNA W TARNOWIE

KARTA PROGRAMOWA

Modut ksztatcenia Zarzadzanie marketingowe

Nazwa modutu ksztatcenia w jezyku angielskim Marketing management

Kierunek studiow Finanse i rachunkowos¢

Profil ksztatcenia praktyczny

Forma ksztatcenia studia stacjonarne

Poziom przedmiotu
(podstawowy/specjalnosciowy/
ogdlnouczelniany)

specjalnosciowy

Status przedmiotu (obowigzkowy/do wyboru) do wyboru
Poziom modutu ksztatcenia | stopien
Jezyk wyktadowy polski
Semestr realizacji modutu IV/V/VI
Liczba punktéw ECTS 4

Liczba godzin Forma modutu: wyktad Forma modutu: éwiczenia

- 20

Jednostka realizujgca modut Katedra Zarzadzania

Moduty poprzedzajace Organizacja i zarzgdzania, Podstawy finanséw, Finanse przedsiebiorstw,

Organizacja i ekonomika przedsiebiorstw,

Syntetyczna charakterystyka modutu

Modut poswigcony jest przedstawieniu problemdéw zwigzanych ze strategicznym planowaniem marketingowym. Student
poznaje metody diagnozowania sytuacji przedsiebiorstwa w otoczeniu mikro i makro. Zapoznaje sie z przejawami
rozwoju przedsiebiorstwa, jego gtdwnymi celami, strategiami realizacji celéw, Srodkami jakie niezbedne sg do osiggniecia
celdw, a takze sposobami kontroli dziatalnosci przedsiebiorstwa i realizacji zaplanowanych dziatan.

I Cele modutu

Celem modutu jest przekazanie wiedzy na temat podstawowych metod, technik i narzedzi wykorzystywanych w
zarzadzaniu marketingowym w przedsiebiorstwie.

Opis efektow ksztatcenia modutu
Symbol Osiagniete efekty ksztatcenia Odniesienie do efektéw ksztatcenia
efektu dla dla kierunku
modutu
Wiedza:

Ww_01 Zna podstawowe metody i narzedzia FiR_WO5+++
wykorzystywane w zarzadzaniu FIR_W10+++
marketingowym.

Umiejetnosci:

u_01 Stosuje podstawowe metody i techniki FiR_U04+++
w procesie tworzenia strategii marketingowe;j. FiR_UO7++

u_02 Prognozuje i analizuje poziom i zmiane FiR_UO5+++
miernikow i wskaznikéw stanu FiR_U11l+++
przedsiebiorstwa oraz otoczenia.

Kompetencje spoteczne:

K_01 Rozumie potrzebe uczenia sie przez cate zycie. FiIR_KO1+++

K_02 Samodzielnie podejmuje dziatania badawcze FiR_KO3++
i dokonuje ich oceny.




Kryteria oceny efektow ksztatcenia oraz metody ich weryfikacji

Symbol na ocene na ocene na ocene na ocene na ocene Metody weryfikacji
ef(el")t“ 2 3 4 5 6 efektow
(2)
W_01 Student nie zna Student zna Student zna Student dysponuje Student posiada PR, P
metod i narzedzi podstawowe metody i narzedzia uporzgdkowang pogtebiong
wykorzystywanych metody wykorzystywane | wiedzga teoretyczna i
w tworzeniu wykorzystywane w tworzeniu sprawnie ilustrujagc | usystematyzowang
strategii w tworzeniu strategii ja przyktadami wiedze
marketingowej. strategii marketingowej. praktycznymi. wykraczajacg poza
marketingowej. ramy modutu.
U 01 Student nie potrafi Student potrafi Student potrafi Student Student weryfikuje PR, P
zastosowa¢ metod zastosowac zastosowac prawidtowo i analizuje
i technik podstawowe poznang wiedze wykorzystuje zagadnienia
W procesie metody i techniki | teoretyczng, potrafi | narzedzia i metody przedmiotu z
tworzenia strategii przy tworzeniu w prawidtowy zwigzane z wykorzystaniem
marketingowe;j. strategii sposéb dobrac tworzeniem metod
marketingowej. wtasciwe metody i strategii wykraczajacych
techniki przy marketingowej, poza zakres
tworzeniu strategii potrafi prezentowany w
marketingowej. sformutowac literaturze
whioski i naich podstawowej i
podstawie podjac uzupetniajace;j.
decyzje.
u_02 Student nie potrafi Student potrafi Student potrafi Student potrafi Student weryfikuje PR, P
prognozowac i analizowac poziom | analizowac poziom prognozowac i i analizuje
analizowacd i zmiany miernikéw | i zmiany miernikéw | analizowac poziom zagadnienia
poziomu i zmiany | i wskaZznikéw stanu | i wskaznikdw stanu | i zmiany miernikéw przedmiotu w
miernikéw i przedsiebiorstwa. przedsiebiorstwa | i wskaznikdw stanu sposéb znacznie
wskaznikow stanu oraz poddaje przedsiebiorstwa wykraczajacy poza
przedsiebiorstwa analizie otrzymane oraz poddaje zakres modutu.
oraz otoczenia. wyniki. analizie otrzymane
wyniki.
K 01 Student nie potrafi | Student wykazuje Student potrafi Student potrafi Student potrafi PR
- samodzielnie zainteresowanie samodzielnie poszerza¢ wiedze w wykorzystaé
pracowac nad tylko i wytacznie poszerzac zakres | oparciu o literature wiedze w ujeciu
poszerzaniem wiedza wiedzy uzupetniajaca znacznie
wtasnej wiedzy. przekazywang w prezentowany w modutu. wykraczajacym
Nie odczuwa ramach zajec. trakcie modutu. tematyke modutu.
potrzeby uczenia
sie.
K 02 Student nie potrafi Student potrafi Student potrafi Student potrafi Student potrafi PR
- podejmowac podejmowac podejmowac podejmowac przedstawic¢ wtasne
samodzielnie samodzielnie samodzielnie samodzielnie whnioski i ocenic¢
dziatan badawczych dziatania dziatania badawcze | dziatania badawcze podjete
i dokonywac ich badawcze. i potrafi dokonac i potrafi dokonac rozwigzania.
oceny. ich oceny. ich oceny.
(1) wpisac symbol efektu ksztatcenia

(2)

referat, itp.

wpisac np.: EU — egzamin ustny; EP — egzamin pisemny; T — test; P — prezentacja; PR — projekt; ES — esej; RE —

Tresci ksztatcenia modutu

Forma modutu: wyktad

Forma modutu: ¢wiczenia

Marketing w zarzadzaniu przedsiebiorstwem oraz
funkcje zarzadzania.
Istota strategicznego planowania marketingowego.

Diagnozowanie

sytuacji

przedsiebiorstwa ze

szczegllnym uwzglednieniem sytuacji marketingowej
(ustalenie struktury sprzedazy i jej zmian, udziatu w
rynku, okreslenie rodzaju dotychczasowe] przewagi
konkurencyjnej, ustalenie tendencji w sektorze).

Formutowanie
szczegdlnym

strategii

uwzglednieniem

marketingowych ze

okredlania strategii

osiggania przewagi konkurencyjne;j.
Ocena dziatalnosci przedsiebiorstwa.
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2. Marketing : kluczowe pojecia i praktyczne zastosowania. red. L. Garbarski, PWE,
Warszawa 2011.
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Metody dydaktyczne

Zajecia prowadzone s3 z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej oraz analizy przypadkow.

Naktad czasu pracy studenta w przeliczeniu na godziny i punkty ECTS

Elementy sktadajace sie na prace studenta llo$¢ godzin llo$¢ punktéw ECTS
Udziat w wyktadach -
Udziat w ¢wiczeniach 20
Samodzielne studiowanie tematyki wyktadow -
Samodzielne przygotowanie sie do ¢wiczen 35
Przygotowanie sie do egzaminu -
Przygotowanie sie do zaliczenia -
Przygotowanie eseju -
Przygotowanie prezentacji 10
Przygotowanie referatu
Przygotowanie projektu 35
Inne (wymieni¢ jakie) -
Suma 100 4




