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Modut ksztatcenia Jezyk francuski — M14
Nazwa modutu ksztatcenia w jezyku angielskim Foreign language - French
Kierunek studiow Zarzadzanie

Profil ksztatcenia ogélnoakademicki
Forma ksztatcenia studia niestacjonarne
Poziom przedmiotu ogoblnouczelniany

(podstawowy/specjalnosciowy/
ogélnouczelniany/kierunkowy/praktyczny)

Status przedmiotu (obowigzkowy/do wyboru) obowigzkowy

Poziom modutu ksztatcenia | stopien

Jezyk wyktadowy francuski

Semestr realizacji modutu L, I, v, v

Liczba punktow ECTS 4

Liczba godzin Forma modutu: wyktad Forma modutu: ¢wiczenia
30

Moduty poprzedzajace Podstawa programowa nauczania jezyka obcego

na poziomie szkoty sredniej

Syntetyczna charakterystyka modutu

Modut obejmuje nauke jezyka francuskiego w obrebie czterech sprawnosci jezykowych i w oparciu o wspdtczesng
tematyke oraz zagadnienia z dziedziny biznesu. Studenci uczg sie jezyka obcego na podstawie autentycznych i aktualnych
materiatéw. Nacisk na praktyczne zastosowanie zdobytej wiedzy poprzez uzycie funkcji jezykowych i strategii
komunikacyjnych. Studenci nabywajg umiejetnosci niezbedne w codziennej pracy, szczegdlnie pomocne przy zawieraniu
umow, rozwigzywaniu konfliktéw czy prowadzeniu prezentacji.

Cele modutu

Opanowanie i wykazanie sie znajomoscig materiatu jezykowego zawartego w programie nauczania. Doskonalenie
czterech sprawnosci jezykowych: moéwienie, stuchanie, rozumienie tekstu czytanego, pisanie. Wykorzystanie jezyka
obcego jako narzedzia komunikowania sie i poznawania w réznych sytuacjach zycia codziennego, ze szczegdlnym
naciskiem na $rodowisko pracy i biznesu oraz z uwzglednieniem pobytu w krajach francuskojezycznych. Rozwijanie
umiejetnosci komunikacji jezykowej poprzez dostosowanie $rodkéw jezykowych do osoby interlokutora, tematu,
sytuacji, sposobu przekazywania informacji; Doskonalenie umiejetnosci zwigzanych z interpretacja komunikatu;
Nabycie umiejetnosci wyrazania wifasnego zdania na temat poznanych zagadnied. Wzbogacanie wiadomosci z
zakresu kultury i cywilizacji krajéw francuskojezycznych, ze szczegdlnym naciskiem na $rodowisko pracy i biznesu.
Wzbogacanie stownictwa, ze szczegdlnym naciskiem na stownictwo z zakresu jezyka biznesu. Absolwent powinien
umie¢ poruszaé sie swobodnie w europejskiej przestrzeni spoteczno-gospodarczej. Powinien znac jezyk obcy na
poziomie biegtosci B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego Rady Europy.

Opis efektow ksztatcenia modutu

Symbol Osiagniete efekty ksztatcenia Odniesienie do efektow ksztatcenia
efektu dla kierunku
ksztatcenia
dla modutu
Wiedza:
w_01 Zna zagadnienia semantyczne objete K_W13+++

sylabusem ze szczegdlnym naciskiem na
zagadnienia i stownictwo z dziedziny biznesu.
W_02 Zna zagadnienia gramatyczne objete
sylabusem na poziomie B2.

Umiejetnosci:

u_o01 Rozumie znaczenie gtdwnych watkéw przekazu K_U13+++
zawartego w ztozonych tekstach na tematy K_U15+++
konkretne i abstrakcyjne, z uzyciem jezyka
specjalistyczne z obszaru zarzadzania




u_02

u_o03

Potrafi komunikowac sie w jezyku na
okreslonym poziomie

Potrafi formutowad jasne i szczegétowe
wypowiedzi ustne lub pisemne wyrazi¢ swoje
stanowisko w sprawach bedacych
przedmiotem dyskusji, przedstawiajac wady i
zalety réznych rozwigzan.

Kompetencje spoteczne:

K_01

Rozumie potrzebe ciggtego doksztatcania sie
oraz ma $wiadomos¢ dziatan zgodnych z
zasadami etyki zawodowej

K_KO1+++
K_KO4++

Tresci ksztatcenia modutu

Forma modutu: wyktad

Forma modutu: éwiczenia

o

10.
11.
12.

Zagadnienia semantyczne:
Praca, zakres odpowiedzialnosci, praca w zespole, rynki
pracy, rekrutacja, ubieganie sie o prace (CV, list
motywacyjny, rozmowa kwalifikacyjna), umowa o
prace.
Jak zamowié positek w restauracji, poprosi¢ o
rachunek, zachowad sie w czasie spotkania
businessowego.
Dialogi w banku z wykorzystaniem stownictwa
specjalistycznego.
Technologia Informacyjna, Internet, komputery.
Kultura korporacyjna, zachowanie w $rodowisku pracy
Public Relations, wizerunek.
Wiasna firma- zaktadanie firmy, biznes plan, finanse,
konkurencja, sukces, ryzyko finansowe
Rynek — rodzaje rynkow, rynki zagraniczne.
Handel, techniki i metody sprzedazy.
Produkty i ustugi.

. Ubezpieczenia.
. Kreatywnos¢ i motywacja.
. Unia Europejska, globalizacja, zagadnienia rdznic

kulturowych.

. Korespondencja: pisanie, e-mail, listdw, raportow,

materiatow reklamowych.

. Negocjacje, aktywny udziat w dyskusji, wyrazanie

opinii, prezentacje, prowadzenie spotkania.
Zagadnienia gramatyczne

Czas terazniejszy + konstrukcja « étre en train » de

faire qqc (Présent progressif).

Czasy przeszte (Passé composé, Imparfait, PQP, Passé

récent), okreslenia czasu.

Czasowniki bezosobowe.

Subjonctif présent.

Rzeczownik (policzalne i niepoliczalne) okreslenia

ilosci+rodz.czastkowy.

Tryb gérondif.

Przymiotniki, przystéwki. Stopniowanie i

poréwnywanie.

Zaimki wzgledne.

Woyrazanie przysztosci (Futur proche, Futur simple,

Futur antérieur).

Impératif.

Okresy warunkowe.

Strona bierna.




Literatura podstawowa 1. Kaneman-Pougatch, M., Trevisi, S., Café Creme

Literatura uzupetniajaca 1. Mercier M., Gragnic S., Jak pisa¢ po francusku?, Langenscheidt, 2006.
2. Gajewska E., Sowa M., Piotrowski S., Korespondencja handlowa po francusku,
Wiedza Powszechna, 2000.

Metody dydaktyczne

Zajecia prowadzone s3 zgodnie z najnowszymi standardami metodycznymi z wykorzystaniem nowoczesnych materiatéw
dydaktycznych o zréznicowanej formie i tresci dostosowanej do dynamicznej rzeczywistosci spoteczno-gospodarczej.
Metody stuzgce osiggnieciu skutecznosci komunikacji w jezyku obcym: dyskusja, metoda projektu, prezentacje, praca w
grupach, analiza, pytania - odpowiedzi, dialog, burza mozgow.
Sytuacje dydaktyczne: stuchanie, rozumienie tekstu pisanego, czytanie réznego typu tekstow, wypowiadanie sie,
redagowanie pisemnych wypowiedzi w rdinych formach, rozszerzanie komponentu kulturowo-cywilizacyjnego,
korzystanie z materiatéw autentycznych, multimedialnych.




